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Al concluir sus estudios en la Licenciatura en Mercadotecnia y Comercio
Internacional, el estudiante podra:

« Analizar los mercados locales y globales, asi como los clientes actuales

y potenciales para proponer estrategias de mercadotecnia, utilizando
diferentes herramientas como son: Investigacion de mercados, el comporta-
miento del consumidor, desarrollo de campanas, comunicacion, canales de
distribucién y logistica.

« Analizar e interpretar la situacion actual que rige en el comercio interna-
cional y en la mercadotecnia para detectar oportunidades de negocios y

capitalizarlas.

« Aprovechar los diferentes tratados comerciales internacionales para crear
nuevas alianzas y socios estratégicos que generen beneficios mutuos.

« Desarrollar y disefiar campafas para empresas publicas o privadas.
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@ PROGRAMAS <= Q OFERTA " %
. ® DEBECAS ! ACADEMICA = *

- Talento - Exa Inter PRIMER SEGUNDO TERCER
« Culturales - Convenio 1 Semestre 2 Semestre 3 Semestre

« Académicas + Deportivas

® Fundamentos de Mercadotecnia ® Fundamentos de Comercio Internacional ® Mercadotecnia Politica y Social
® Creatividad e Innovaciéon ® Administracion del Factor Humano ® Administraciéon para PYMES
® Metodologia de la Investigacion ® Mercadotecnia Digital ® Comportamiento del Consumidor
® Inglés| ® Inglésll ® Ingléslil
® Algebra ® Célculo para Negocios ® Métodos de Decisiones |
‘ DEPO RTES ® Lectoescrituray Medios ® Tecnologias de Informacién y Comunicacion @ Contabilidad General y Analitica

® Fundamentos de Administracion ® Probabilidad y Estadistica @ Estadistica Aplicada

- Voleibol + Karate « Beisbol

« Basquetbol - Futbol - Softbol CUARTO QUINTO SEXTO

« Tae Kwon Do . Futbol Americano - Tocho Bandera 4 Semestre 5 Semestre Semestre

Investigacion de Mercados | Investigacion de Mercados Il ® Relaciones Publicas

¢ ‘ Regulaciones y Politicas Econdmicas Gerencia de Marca ® Derecho de los Negocios |

= Internacionales Liderazgo y Habilidades Profesionales ® Comercializacién y Logistica
‘ D O C U M E N TAC I O N ‘ Estructura Organizacional Inglés TOEFL @® Sociedad Actual y Perspectivas
2 < Inglés IV Administracion de Operaciones @ Organismos Internacionales de Arbitraje

Métodos de Decisiones Il Financiamiento y Formas de Pago y Fomento al Comercio Internacional
Contabilidad de Costos Internacional ® Derecho del Marketing
Calidad Total y Productividad @ Estrategias de Calidad ) i6 Sgi

¢ SE REQUIEREN DOCUMENTOS EN EXTRACTO ORIGINAL Y DOS COPIAS panesaon fateare

« Acta de Nacimiento

« Presentar Identificaciéon Oficial

(INE, Cartilla Militar, VISA, Pasaporte o Licencia de Manejo)
Certificado de Secundaria

SEPTIMO OCTAVO
7 Semestre Semestre

« Comprobante de Domicilio Cee : -
Direccién Financiera Negocios Electrénicos

Emprendedores y Negocios Marketing ROI
2
. & PERFIL DE »
INGRESO £
OPTATIVAS OPTATIVAS OPTATIVAS

® Investigacion Individual Dirigida ® Formacion de Competencias Profesionales
« Certificado de Prepa ® Derecho de los Negocios Il ® Técnicas de Negociacion Internacional

® Desarrollo de los Nuevos Productos ® Mecanismos de Promocion Internacional
° C U RP ® Optatival ® Optativas I

® Optativall ® Optativas IV

[ ]

[ ]

Los aspirantes a estudiar este programa deberan tener interés en los nego- @ Matemticas Financieras ® Plan de Marketing ® Negocios Internacionales

cios, en el trabajo colaborativo, en la utilizacién de herramientas tecnoldgicas, © Evaluaciony Administracion de Proyectos @ Publicdad y Promocion ® Solucidn de Problemas en Operaciones de
de Inversion @® Mercado de Valores ® Gerencia de Exportaciones

gUStO por el érea ComerCia|, VentaS, estrateglas ComerCia|eS y a Comunicarse ® Administracion de Riesgos ® Outsourcing ® Alianzay Asociaciones Estratégicas

de forma Oral y escrita. ® Simulador de Negocios

Deberan ser responsables, dinamicos, emprendedores, adaptables al am-
biente multicultural internacional y con espiritu de liderazgo, interés.
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